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新场景焕新消费 新动能驱动未来

聚焦

中云街道桥头夜市：

烟火升腾处 经济热浪涌
□记者 曲一鸣 报道

随着气温回暖，位于中云街道的桥

头夜市逐渐热闹起来，成为我市夜晚的

一道亮丽风景线。近日，记者走进这座

充满烟火气的夜市，感受其独特的魅力

与活力。热闹的场面点亮了城市，市民

夜间物质文化生活更加丰富，“夜市经

济”正散发活力。

“滋啦——— ”铁板鱿鱼在炭火上滋

滋作响，散发出诱人的香味；琥珀色的

烤猪蹄油光闪动，飘散着迷人的焦香；

锅包肉在热油中翻腾出金黄的浪花，醋

香与糖香迸发出的酸甜引人驻足……

琳琅满目的美食让人目不暇接。食客

们举着竹签穿梭如织，谈笑声、吆 喝

声、咀嚼声此起彼伏。“这里的小吃太

多了，每次来都能发现新惊喜，今天我

就 发 现 又 多 了 几 个 摊 位 。”市 民 李

佳说。

而鲜花与气球摊位则为这烟火气

增添了几分浪漫气息，情侣们纷纷驻足

停留，男孩挑选着玫瑰送给女孩，父母

为孩子买下缀满星星灯的铝膜气球，让

人们在享受美食的同时，也能感受到生

活的美好。

小摊位撬动大民生。夜经济的浪

潮不仅翻涌着市井烟火，更托举起无数

平凡人的创业梦想。刚毕业的大学生

在此开启创业之旅，返乡务工人员找到

兼顾家庭的谋生之道。“我和朋友合伙

开了个甜品小摊，年轻人来的多，目前

来看生意不错。”“既能照顾老人孩子，

又能养家糊口，这夜市真是咱老百姓的

福地。”

“夜市经济是城市经济的重要组成

部分，也是满足市民夜间消费需求的重

要途径。”中云街道党工委书记郭家华

表示，“我们将继续完善夜市设施，提

升服务效能，打造更加整洁、有序、安

全的夜市环境，让市民在享受美食和文

化体验的同时，也能感受到浓厚的‘烟

火气’。”

随着桥头夜市的不断发展壮大，越

来越多的商家和市民加入到了这个充

满活力的消费场景中。在桥头夜市，你

可以品尝到地道的胶州美食，感受到浓

厚的文化氛围，还能享受到与家人朋友

共度美好时光的乐趣。这里已经成了

胶州市民夜间消费的新宠儿，为我市经

济发展增添了新的活力。

龙湖胶州天街：

“首店经济”焕新消费场景
□记者 刘民军 报道

在商业竞争日益激烈的当下，新

兴商业综合体如何实现差异化突围？

区域消费潜力如何充分释放？龙湖

胶州天街以创新实践给出了示范答

案——— 通过大力发展“首店经济”，

不仅成功打开区域消费市场，更成为

推动城市商业能级提升的重要引擎。

首店，是商业综合体行业非常看

重的指标，2020 年以来逐渐成为城

市商业活力的代名词。随着居民消

费需求持续升级，对品质化、个性化

消费体验的追求日益凸显，“首店”

所具备的消费引领作用和品质提升

效应正契合这一发展趋势。龙湖胶

州天街深谙此道，自 2022 年 5 月开

业以来，就以 70%+的区域首店占比

树 立 了 行 业 标 杆 ，比 如 优 衣 库 、

Mar i s f ro lg 等时尚零售品牌，汉金

城、争鲜、鱼酷等餐饮品牌，孩子王、

玩具反斗城、博纳戏幕影城等儿童教

培和生活品牌，涵盖时尚零售、餐饮

娱乐、儿童教育、新能源汽车等多个

领 域 ，成 功 填 补 了 区 域 高 端 商 业

空白。

数据显示，胶州天街开业三天即

创下客流 27.8 万人次、销售额 2030

万元的亮眼成绩，充分印证了“首店

经济”对消费市场的强大带动力。其

成功关键在于精准把握了两大核心

客群需求。本着为 25-44 岁品质家

庭客群提供生活升级解决方案、为

19-24 岁年轻群体打造潮流社交空

间的经营理念，龙湖胶州天街通过大

力引进“首店经济”，努力打造区域

内品牌最齐全、结构最清晰、空间最

具舒适的品质商圈，在一定程度上解

决了胶州市民消费力和商业配套供

需错配的问题，成为区域消费格局加

速焕新的中坚力量。

2025 年以来，龙湖胶州天街持

续深化“首店经济”战略，焕新引入

西 西 弗 书 店 、蕉 下 、P O L O W A L K

KIDS 、伶俐、北丐先生、粥村记等一

批 特 色 品 牌 ，将 首 店 占 比 提 升 至

80% 以上，形成了覆盖全业态的首

店矩阵。据统计，开业至今已累计引

进区域首店 150 多家，占胶州市近三

年首店引进总量的 70% ，成为名副

其实的首店聚集地。

龙湖胶州天街的这一创新模式

成效显著，自开业以来，项目年营业

额保持 15% 以上的高速增长，与区

域内传统商超业绩形成鲜明对比，充

分展现了“首店经济”对商业转型的

推动作用。

在消费市场风云变幻的当下，新消费场

景如雨后春笋般涌现，正以前所未有的活力

重 塑 消 费 格 局 ，为 经 济 发 展 注 入 澎 湃 新

动能。

如今，消费已不再是简单的商品交易，

而是融合了多元素的沉浸式体验。从智慧

商圈实现线上线下无缝对接到乡村民宿结

合农耕文化打造特色体验，从夜市满足市民

味蕾到传统种植结合乡村旅游……这些新

场景精准捕捉消费者需求，激发了消费热

情，让消费市场焕发出勃勃生机。

新场景不仅带动了消费升级，更成为产

业创新发展的“试验田”。它推动传统产业

数字化转型，催生新兴业态，创造了大量就

业机会，为经济增长开辟了新路径。

让我们共同关注消费新场景，把握发展

新机遇，以新场景为笔，以新动能为墨，绘就

经济高质量发展的绚丽画卷。

编
者
按

洋洋河河镇镇曹曹家家庄庄村村：：

美美丽丽山山村村蝶蝶变变诗诗意意田田园园

□记者 李燕 报道

“美丽的草原我的家，水青草肥

我爱她……”每逢节假日或者节会活

动，曹家庄村内“流苏酒肆”里总是特

别热闹，驻场歌手演唱着脍炙人口的

歌曲，引得现场游客挥着手跟着一起

唱，“真没想到，在这个小乡村里还隐

藏着这样一个民谣小酒馆。”

“快看快看，这围炉煮茶可是喝

出了氛围感。”刚从流苏酒肆出来，一

把琵琶一壶茶的“天泽茶舍”又让人

不自觉地走进去。

梧桐书吧前，三三两两的书法美

术爱好者或者各级书协美协的会员，

挥笔泼墨即兴创作。书吧后还有青

岛特色网红农品的展销市集，上合臻

选、胶州味道、洋河优品等各类产品

满足游客购买欲。

另外，青桐农宴的“八大碗”洋河

美食、信义局客栈的乡野民宿、阅水

亭的东石最佳观景位、艾山时空邮局

的慢邮浪漫体验等全村 16 处文旅业

态深深吸引着来自四面八方的游客。

如今，行走在洋河镇曹家庄村这

个乡村旅游热门打卡地，人们不禁

感叹，曾几何时，这里还是东石脚下

一个只有 60 多户人家的闭塞的小

山村。2023 年以来，洋河镇针对村

庄 的 硬 件 设 施 和 软 件 基 础 集 中 发

力，让村庄发生了翻天覆地的变化。

洋河镇党委通过争取上级支持、

引导社会资本投入等多种方式筹措

资金，坚持用系统思维，精准导入

“一老一少”客户群体，对村庄进行

全面的规划和改造，从吃、住、行、

游、购、娱等方面设计出一整套的标

准化流程，降低产品成本，提升沉浸

式体验感。以曹家庄为核心联动冷

家坟、东王家庄，形成集滨水餐厅、

农家宴、主题民宿、商务酒店、乡村

集市、观星、手造体验等于一体 的

“吃+住+行+游+购+娱”的旅游体系。

另外，联动板桥新城、卡奥斯新

城、空港新城、益海嘉里等自带流量

功能区、大项目，互为场景支撑，形

成“城市旅游+工业旅游+乡村旅游”

的路线。同时，聘请浙江联众集团

进行运营，通过搭建乡村旅游度假

平台和电商带货平台、定期开展乡

村产业培训课程以及运营商业可经

营的业态，预计带动周边村民的农

产品年均销售额达到 300 万元至

400 万元，带动村民的乡村旅游销售

200 万至 500 万，前三年商业区可实

现营收额 800 万元，实现营收持平

的状态。

□记者 王璐 报道

为进一步挖掘消费潜力，推

动实体商业高质量发展，宝龙城

市广场通过深度融合多元业态，

以“特色门店+场景体验”为核

心，精心打造了一系列沉浸式、

互动式消费新场景，成功吸引消

费者驻足体验，有效激发了市民

的消费热情，为城市商业注入新

活力。

随着消费者对体验感、社交

需求的不断提升，场景化消费将

成为实体商业升级的关键方向。

宝龙城市商场围绕“品质生活+

亲子互动+社交娱乐”三大核心，

将传统消费空间升级为三大核

心于一体的“生活提案中心”。

商场负责人表示：“我们通过精

准招商，引入与周边客群需求高

度匹配的品牌，同时鼓励门店在

空间设计、服务模式上创新，让

每家店都成为独特的消费场景，

提升市民消费品质。”

与此同时，商场引入大型儿

童游乐设施，打造“亲子成长空

间”，“寓教于乐”的沉浸式体验

场景让孩子在商圈中体验游戏

带来的快乐。为满足年轻群体

的社交需求，商场积极引入年轻

人喜欢的潮流谷店、饰品精品

店、特色小吃等商户，并在中庭

举办各种主题活动吸引市民的

注意，丰富消费场景。

“现在来宝龙城市广场不只

是购物，更像是一种生活方式。”

市民王女士表示，“带孩子在乐

园玩一整天，晚上还能和朋友在

网红餐厅聚餐，体验感特别好。”

目 前 ，商 场 共 有 特 色 门 店

120 家，日人均客流量 4.5 万人

次，针对即将到来的五一假期，

商场负责人表示：“我们在五一

期间策划了很多活动，比如在一

楼举办萌宠友好节，集场景+集

市+互动活动与一体，让市民和

萌宠们亲密接触；会员凭 1 积分

可参与悠悠大转盘，有机会获得

五一面包、甜品咖啡代金券、娱

乐体验券等超值豪礼；悠悠会员

当日单笔消费满 99 元送停车场

3 小时免费停车券等。场景化

消费已成为实体商业的核心竞

争力，我们将持续迭代场景内

容，联合商户举办丰富多彩的活

动，吸引消费者光顾，为消费者

提供‘常逛常新’的消费体验。”

宝龙城市广场以创新消费场景激发
市场活力———

常逛常新新体验

看民俗、逛商超、品美食、

尝鲜果……近年来，一系列新

场景“燃爆”消费市场，成为激

发消费活力的新动能。

消费新场景为啥受欢迎？

新消费场景之“新”，体现在消

费的新业态、新模式、新产品，

融合了娱乐、策展、潮玩等内

容，让消费者在互动、消费、分

享中，收获情绪价值，激发消

费潜能。

如何创新消费场景？“上

合之夏”、中云桥头夜市、宝龙

特色门店、龙湖天街首店经

济……这些消费场景的创新

尝试，不但旺了消费的“人

气”，也接了消费“地气”。我

们不难看出，新场景对消费者

而言意味着新体验、新事物，

对城市发展而言，则意味着畅

通内循环、提升影响力。

创新消费场景，并非无中

生有。需要因地制宜、量体裁

衣，结合“城市 IP ”“文化底

蕴”，将地方特色与消费需求

有机结合。例如，中云桥头夜

市，不仅汇聚起胶州特色美

食，还有文创百货、文艺演出

等新消费模式，最大化拉长消

费时间，提升消费体验度，在

夜晚烟火气中，不断释放蓬勃

踊跃的经济活力。

创新消费场景，还可以在

沉浸式、互动性上做文章，特

别是在数字经济迅猛发展的

背景下，可以用好人工智能等

“新”技术，创造出更丰富、更

具吸引力的消费体验。例如，

利用虚拟现实等技术，构建沉

浸式购物环境，或是将历史文

化融入商业空间，刺激新消费

需求。

消费旺，则经济稳。依托

机场流量的强势赋能，上合之

珠、上合大厦、上合广场“铁三

角”的功能完善，大沽河省级

生态旅游度假区与艾山风景

名胜区的交相辉映，多角度、

多层次创新供给、优化消费场

景，将有效激发城市消费潜

力，释放经济发展内生动力。

□通讯员 冷雯婷 报道

在乡村振兴的浪潮中，里岔镇洋河崖蓝

莓园凭借差异化定价以及独特的蓝莓采摘

体验，成功探索出消费新模式，为当地经济

发展注入了新活力。

走进蓝莓园，笔者看到，现代化温室大

棚里，一株株蓝莓植株枝繁叶茂，颗颗蓝莓

宛如蓝宝石般挂满枝头，散发着诱人的果

香，让人垂涎欲滴。园内热闹非凡，游客们

提着篮子，穿梭在蓝莓丛中，脸上洋溢着幸

福的笑容。

“上周同事来这里采摘，回去就推荐我

来，还专门捎了一盒蓝莓让我品尝。我发

现，这里的蓝莓个头大且坚实，一口咬下去

汁水就出来了。这不，趁着今天天气好，就

和老公带着孩子一起来体验一下，孩子也非

常喜欢这里，说这里的蓝莓好大、好好吃。”

来自胶州市区的张女士说。

笔者了解到，蓝莓园对从修枝、施肥到

采摘的每个环节都严格把控，为蓝莓生长提

供了适宜的条件，最大限度地保证了蓝莓的

品质。

“为了更好地吸引游客，我们推出了 98

元的采摘门票。这张门票可不简单，它包含

了丰富的采摘体验和贴心的服务。”里岔镇

洋河崖蓝莓园工作人员刘西莲告诉笔者。

游客入园后，可以尽情穿梭在蓝莓丛

间，亲手采摘新鲜的蓝莓，蓝莓园支持现采

现吃，让游客感受丰收的喜悦。同时，蓝莓

园内还配备了专业的采摘工具和指导人员，

确保游客能够轻松、愉快地完成采摘过程，

进一步激发他们的采摘热情。

“在销售环节，蓝莓园根据时节、蓝莓的

品质和大小，划定了每斤 50 元至 120 元的

价格区间。”刘西莲说。这种差异化的定价

方式，既满足了不同消费者的需求，又保证

了蓝莓的销售效益。蓝莓园凭借独特的消

费模式和优质的蓝莓产品，吸引了大量游客

前来采摘。

蓝莓采摘带动消费新模式的成功实施，

不仅为里岔镇带来了可观的经济收入，还促

进了农村劳动力的就业和创业，带动了农民

增收致富。许多农民通过在蓝莓园工作或

参与相关产业，实现了家门口就业，生活水

平有了明显提高。

“产业振兴是乡村振兴的重中之重，洋

河崖蓝莓园探索出的消费新模式，为里岔镇

乡村振兴工作提供了有益参考和借鉴。下

一步，里岔镇农办将发挥好全镇乡村振兴工

作‘牵头抓总’的作用，以更好地激活村级产

业资源为着力点，做好品种培育、品牌打造、

场景建设等一系列工作，为乡村振兴注入动

能，助力村民增收致富。”里岔镇农办负责人

周永进说。

根据时节、蓝莓的品质和大小，划定每斤 50 元至
120 元的价格区间，里岔镇洋河崖蓝莓园———

差异化定价带火“蓝莓消费”

创新消费场景
增创消费动能

□辛洁


